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Sammanfattning

I den hir studien — Ar EU wir hemmamarknad? — underséks svenska foretags kunskaper om,
agerande pa och attityder till den inre marknaden f6r varor och tjanster 1 Europa.

Bakgrunden till studien 4r att svenska foretag sedan ar 1993 kan agera pa samma villkor som
Ovriga foretag i EU- och EFT'A-linder pa den europeiska marknaden. Idag, 16 ar senare, dr den
inre marknaden enorm. Marknaden har 500 miljoner konsumenter, 20 miljoner féretag och en
samlad BNP pa 6ver 120 000 miljarder kronor. Sverige har ocksa ett omfattande utbyte med den
inre marknaden. 70 procent av var export och 80 procent av importen kommer darifran.
Kunskaperna om i vilken utstrickning foretagen agerar pa den inre marknaden och hur vil
svenska fOretag tar vara pa dess mojligheter ar dock begransade. Ndgon storre
intervjuundersokning har inte genomférts sedan Kommerskollegium undersokte saken 2004.
Med tanke pa att den ekonomiska integrationen i virlden och Europa kommer att fortsitta
férdjupas finns all anledning att ta reda pa hur liget ar idag och vilken utveckling som skett de
senaste fyra aren.

Fragestillningen som belyses i den hir studien ér dirfér hur svenska féretag ser pa den inre
marknaden och hur vil det svenska niringslivet tagit vara pa de mojligheter den ekonomiska
integrationen inneburit.

Studien avser att uttala sig om situationen hos Sveriges 82 000 foretag (jordbruk, tobak och fiske
ar undantagna). En kvantitativ intervjuundersokning har dirfér genomforts med ett slumpmissigt
urval om 400 foretag.

Det sammantagna resultatet fran undersokningen ér att trots att handeln med den inre
marknaden Okat pa senare ar ar fortfarande intresset for, engagemanget pa och kunskaperna om
den inre marknaden ligt hos méinga fGretag.

Huvudresultaten av undersékningen sammanfattas kort nedan:

Foretagens engagemang pa den inre marknaden:
Trots att 70 procent av Sveriges export gar till den inre marknaden ar 55 procent av Sveriges

foretag inte alls aktiva. Endast 43 procent eller cirka 35 000 féretag har nagon form av handel
med den inre marknaden. Jimfort med 2004 dr det en marginell 6kning. Tva procent av
respondenterna 1 undersokningen uppger att de inte vet om deras foretag agerar pa den inre
marknaden. Av de foretag som exporterar till linder inom den inre marknaden ér det bara 13
procent vars omsittning till mer dn 10 procent hirrér frain denna handel. Undersékningen visar
ocksa att endast tva procent av foretagen som idag inte dr aktiva pa den inre marknaden
overvager att ta steget.

Foretagens kunskaper om den inre marknaden:

53 procent av foretagen uppger sjilva att de inte vet vad begreppet “den inre marknaden”
innebadr. Av de 44 procent av foretagen som uppger att de vet vad begreppet innebir ger bara 79
procent en korrekt beskrivning. Det innebdr att bara 35 procent av de ansvariga pa de svenska
féretagen har atminstone en 6versiktlig forstaelse av vad den inre marknaden for varor och
tjanster innebar. Endast 4 av 100 av de tillfragade vet att det 4r 30 medlemslidnder.

Foretagens attityder till den inre marknaden:

Trots att en majoritet av de svenska foretagen ser den inre marknaden som en méjlighet for fler
affirer (58 procent) svarar 60 procent av Sveriges fOretag att de inte tycker att den inre



marknaden ir viktig for det egna foretagets verksamhet. De storre foretagen dr dock mer positiva
in de mindre. Endast fem procent av landets foretag ser den inre marknaden som sin
hemmamarknad. Det dr samma andel som for fyra ar sedan.

10 procent av de svenska féretagen har nagon som ir ansvarig for att f6lja och forsta den inre
marknaden.

Foretagens bedémning av handeln och aktiviteten pa den inre marknaden i framtiden:

Sveriges foretag dr inte, 1 nagon storre utstrickning, intresserade av att 6ka engagemanget pa den
inre marknaden i framtiden. Endast en fjardedel av de svenska féretagen tror att den egna
branschens féretag kommer att géra mer affirer pa denna marknad. De medelstora foretagen har
en betydligt mer positiv syn dn de sma féretagen.

Vilka atgirder anser féretagen behdovs for att bittre utnyttja den inre marknadens
mojligheter?

Svenska foretag har daliga kunskaper om den inre marknaden vilket kan vara en forklaring till att
inte fler foretag utnyttjar mojligheterna. Den slutsatsen far stod av att det ér just bittre utbildning
och information som 70 procent av fOretagarna sjilva efterfragar for att de ska kunna ta vara pa
de mojligheter till tillvixt for foretaget som den inre marknaden erbjuder.
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Inledning

Sverige har varit en fullvirdig medlem av den Europeiska gemenskapen sedan 1995. Men redan
den forsta januari 1993 skapades den inre marknaden av de davarande EG och EFTA-linderna.
Syftet med den inre marknaden ar att 6ka handeln, vilstaindet och integrationen i Europa. Den
inre marknaden har successivt férdjupats och utvecklingen gatt mer och mer mot en, ocksa 1
praktiken, grinslos Europamarknad. Malet ér att den europeiska marknaden skall vara 6ppen for
grinslos konkurrens. Alla europeiska féretag ska kunna betrakta hela Europa som sin
hemmamarknad.

Svenska foretag har idag tillgang till hela den europeiska marknaden pa samma villkor som
foretagen i 6vriga EU-linder. Pa samma sitt moter svenska foretag numera grinslos konkurrens
fran andra europeiska foretag pa den integrerade svenska marknaden. Den inre marknaden
omfattar idag 30 linder (EU-linderna och EES-linderna Island, Norge och Liechtenstein).
Marknaden har 500 miljoner konsumenter, 20 miljoner féretag och en samlad BNP pa 6ver

12 000 miljarder Euro (120 000 miljarder kronor).

Den svenska handeln med den inre marknaden ar omfattande. 70 procent av exporten och 80
procent av importen kommer frain Europa. Men fragan dr hur manga féretag som agerar pa den
europeiska marknaden och Jurvil det svenska niringslivet tagit vara pa de mojligheter den
ekonomiska integrationen inneburit? Vad har foretagen f6r kunskap om den inre marknaden?
Hur stor andel av de svenska foretagen utnyttjar egentligen den inre marknaden? Om man inte
g0r det, vad beror det da pa? Har foretaget tillricklig EU-kompetens i organisationen? Hur ser
de pa den inre marknadens betydelse i1 framtiden? Det faktum att en stor andel av den svenska
exporten gar till den inre marknaden innebir naturligtvis inte att potentialen tas tillvara fullt ut.

Kunskaperna om i vilken utstrickning foretagen agerar pa den inre marknaden och hur vil
svenska fOretag tar vara pa dess mojligheter ar begrinsade. Nagon storre intervjuundersékning
har sa vitt jag vet inte genomforts sedan Kommerskollegium underskte saken pa regeringens
uppdrag 2004. Med tanke pa att den ekonomiska integrationen 1 varlden och Europa kommer att
fortsitta férdjupas finns all anledning att ta reda pa hur lidget dr idag och vilken utveckling som
skett de senaste fyra aren. De flesta svenska foretag har mycket att vinna pa att ta tillvara den inre
marknadens méjligheter. Det giller inte minst mindre foretag. Alla har nytta av att forsta hur den
fungerar om inte annat for att méta ny konkurrens. For Sverige som nation ar det en
nédvandighet att foretagen gor det sirskilt i ett sa dystert konjunkturldge som vi nu upplever.
Inom FAR SRS har vi bestimt oss for att studera om de gor det.

FEwa Fallenius

Stockholm i februari 2009



Bakgrund och syfte

Syftet med den inre marknaden ér att 6ka handeln, vilstandet och integrationen i Europa. Idag
exporteras 63 procent av de varor som tillverkas i Sverige till EU. 70 procent av importen
kommer fran EU linderna. Bara under 2007 6kade exporten till EU med 7 procent och importen
med 10 procent. Den svenska exporten till EU uppgiér nu till cirka 750 miljarder kronor per ar.

Den inre marknaden dr viktig f6r Sverige och det rader inget tvivel om att Europa kommer att bli
an viktigare for svenska foretag och Sveriges tillvixt de ndrmaste aren. Samtidigt innebdr den inre
marknadens utveckling och den fortsatta ekonomiska integrationen att konkurrensen pa den
lokala marknaden hir hemma kommer att 6ka (den svenska marknaden dr som bekant en
integrerad del av den inre marknaden). Aven om manga svenska féretag uppenbart handlar
framgangsrikt pa den inre marknaden sa finns det klara indikationer pa att manga foretag inte alls
engagerar sig.

Hur ménga féretag tar fortfarande inte tillrickligt vil vara pa de mojligheter som finns? Hur ser
man pad den inre marknaden? Hur stor andel av de svenska foretagen utnyttjar egentligen den inre
marknaden? Om man inte gor det, vad beror det da pa? Hur star det till med féretagens
kunskaper om den inre marknaden? Har foretaget tillricklig EU-kompetens i organisationen?

Studien undersoker svenska foretags agerande pa, attityder till, och kunskaper om den inre
marknaden. Syftet dr att belysa fragan: Utnyttjar svenska foretag den inre marknadens
mojligheter?

Pa ett samhalleligt plan vill studien belysa hur val Sverige tar vara pa den inre marknadens
potential. Trots 13 ars EU medlemskap och 15 ar som medlemmar av den inre marknaden
forefaller det alltfér ofta som att problem och méjligheter bedéms ur ett svenskt perspektiv.

2004 genomforde Kommerskollegiet en liknande studie pa uppdrag av regeringen.
Undersokningsupplagget dr utformat sa att resultaten kan jaimféras. Darfor kan vi i den hir
studien uttala oss om huruvida svenska foretag de senaste fyra aren blivit bittre eller simre pa att
ta tillvara den inre marknadens méjligheter.



Disposition

Syftet med den hir studien ér, som beskrivits ovan, att belysa hur svenska féretag ser pa den inre
marknaden och hur vil de tar vara pa dess mojligheter. For att besvara fragestéllningarna har en
intervjuundersokning av ett representativt urval av svenska foretag genomforts. Resultaten av
unders6kningen redovisas tematiskt pa fem omraden:

Foretagens engagemang pa den inre marknaden

Foretagens kunskaper om den inre marknaden

Foretagens attityder till den inre marknaden

Foretagens bedémning av handeln och aktiviteten pa den inre marknaden i framtiden

Vilka atgirder anser foretagen behovs for att bittre utnyttja den inre marknadens méjligheter?

De empiriska resultaten redovisas utifrain omriade med en separat analys. Direfter aterfinns en
6vergripande analys av undersokningsresultaten, dess implikationer och rekommendationer for
féretagen och det 6vriga samhillet. For att kunna bedéma utvecklingens riktning gérs
genomgiende jaimforelser med Kommerskollegiums studie fran 2004, "1/7sst ar EU var
hemmamarknad — ndstan all var export gar dit.” (Dnr 100-172-2004).

I resultatredovisningen anges resultatet fran 2004 ars undersokning inom parentes om inget annat
anges. Nir det finns signifikanta skillnader mellan olika féretagsgrupper redovisas dessa uppdelat
pa tva grupper: 5-49 anstallda (366 foretag) och 50-199 anstillda (28 foretag). Sex foretag med
fler an 200 anstillda ingar i undersékningen, men denna grupp redovisas inte separat pa grund av
att antalet fOretag dr s fa.



Urval, metod och genomférande

Syftet med den hir studien ér att bedéma hur svenska foretag agerar och ser pa den inre
marknaden. I likhet med Kommerskollegium har vi valt att begrinsa oss till de foretag som i
allminhet bedéms har god moijlighet att agera pa denna. Foretag med firre dn fem anstillda ar
darfér undantagna i urvalet. Likasa exkluderas féretag inom jordbruk och fiske, mineralniringar
och tobaksbranschen. Skilet till att dessa branscher inte studerats ar att deras verksamhet har
speciella forutsittningar. SCB brukar géra samma avgransning. Ett annat skal till att begrinsa
urvalet till svenska foretag med fler dn fem anstillda ar att det mojliggor jamforelser med
Kommerskollegiums studie frin 2004. Fran urvalspopulationen pa totalt 82 000 foretag har ett
stratifierat obundet slumpmassigt urval utifran féretagsstorlek gjorts och foéretridare f6r 400
foretag intervjuats.

Intervjuundersékning har genomfoérts per telefon av PEM Research i Sverige AB. Faltarbetet
genomférdes under perioden 13-26 juni 2008.

For att fa en sa god bild som moijligt av féretagen lades mycket energi pé att intervjuerna
genomfordes med ledande personer inom foretagen. Personer som verkligen har kinnedom om
foretagens agerande och strategi. Intervjuerna har darfor gjorts med i forsta hand vd, 1 andra
hand EU-ansvarig, i tredje hand marknadschefen, i fjirde hand annan ledningsperson och i femte
hand annan person.

Undersokningsomradet vackte intervjupersonernas intresse och svarsfrekvensen var hog. Som
framgar av figuren nedan har centralt placerade personer i féretagen besvarat frigorna vid éver
95 procent av intervjuerna. Dessa personers kunskaper om féretagen ér goda och starker
undersokningens relevans.

Befattningar pa dem som har intervjuats i undersokningen:

vo | 1

Annan o
ledningsperson I

Marknadschefen :| 6%

Annan person [ 5%

EU-ansvarig || 1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

I bilaga 1 aterfinns undersékningsfrigorna.



Foretagens engagemang pa den inre marknaden

Nedan redovisas det forsta tematiska resultatomradet: foretagens engagemang pa den inre
marknaden. Den inre marknaden ir, atminstone 1 teorin, de svenska féretagens potentiella
hemmamarknad da de kan agera dir pa samma villkor som lokala féretag. Fragan ar hur stor del
av de svenska foretagen som bedriver verksamhet pa den inre marknaden, vad for verksamhet de
bedriver och hur engagemanget utvecklats sedan 2004?

Har ni handel med varor och/eller tjanster med
lander som ar del av EU:s inre marknad?

Vet gj
2%

Ja

) ) 43%
Nej, har ingen

handel med EU:s
inre marknad
55%

Bara en minoritet av landets foretag, 43 procent, ir aktiva pa den inre marknaden. Ar 2008 har 55
procent av foretagen i Sverige med fler an fem anstillda ingen handel med EU:s inre marknad.
Tva procent av foretagen uppger att de inte vet. Sett 1 antal foretag innebdr resultatet att cirka 45
000 foretag inte ar aktiva pa den inre marknaden och att cirka 35 000 foretag dr det. Sedan 2004
har andelen foéretag som handlar pa den inre marknaden 6kat med fyra procentenheter. Det ir en
marginell 6kning jamfort med 2004 da 39 procent av foretagen hade handel med den inre
marknaden.

Engagemanget pa den inre marknaden dr, precis som forvintat, storre hos foretag med fler
anstillda. 42 procent (36 procent) av foretagen med 5-49 anstillda har handel med EU: inre
marknad. Motsvarande siffra for foéretag med 50-199 anstillda ar 57 procent (64 procent). Det dr
med hinsyn till urvalsstorleken i den hir undersékningen inte mojligt att med sikerhet sdga om
det minskade engagemanget bland medelstora féretag som undersékningen visar ér signifikant
tor hela populationen. Resultatet antyder dock ett minskat engagemang bland de medelstora
foretagen.



Funderar ni pa att géra det?

90%
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Ja Nej Vet gj

Respondenterna pa de féretag som inte har handel eller verksamhet pa den inre marknaden fick
fragan om de har f6r avsikt att ta det steget. Resultatet var att Over 80 procent av féretagen inte
funderar pa att expandera till den inre marknaden. Endast tva procent av foretagen som idag inte
ar engagerade pa den inre marknaden Gvervager att ta steget.

Avser handeln export eller import eller bada
delarna?
Vetej [ |3%
Bade export och import | | 49%
import | ==
Export | | 20%
0% (0% 20%  a0%  40%  50%  60%

Av de foéretag som har handel med EU:s inre marknad har 49 procent (51 procent) bade export
och import medan 20 procent (22 procent) har enbart export och 28 procent enbart import (25
procent).
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Hur stor andel av er omséttning kommer
fran export till den inre marknaden?
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Vi undersokte ocksa hur beroende féretagen ar av export till den inre marknaden. De féretag
som uppgav att de exporterade till den inre marknaden fick foljdfragan hur stor andel av
omsittningen som hédrstammar fran exporten. For 54 procent av de féretag som exporterar till
den inre marknaden kommer mindre an 10 procent av omsittningen fran export. 31 procent
svarar att 11 — 40 procent av omsittningen kommer fran export, tio procent uppger 4170
procent och tre procent uppger att mer 70 procent av omsittningen hirstammar fran export. Det
ar endast marginella skillnader jamfort med 2004. Resultatet kan tolkas som att cirka 45 procent
av de fortag som exporterar till den inre marknaden dr ganska eller mycket beroende av detta.
Det innebair att cirka 11 000 av cirka 82 000 svenska féretag dr beroende av export till den inre
marknaden for sin verksamhet.

Analys: En majoritet av svenska foretag (55 procent) har fortfarande efter 15 ar ingen
verksamhet pa den inre marknaden. 80 procent av de féretag som inte édr aktiva pa den inre
marknaden har heller inte funderat pa att bli det. Under de senaste fyra aren har de svenska
foretagens engagemang endast Okat marginellt. Med tanke pa de senaste drens snabba
globalisering och ekonomiska tillvaxt 1 Sverige ar det anmirkningsvirt att inte fler svenska foretag
har tagit steget ut pa den europeiska marknaden. Att bara 3500 foretag (cirka 15 procent av
féretagen som exporterar till Europa) har en omsittning som till mer dn 40 procent hirrér fran
export till den inre marknaden visar ocksa att svenska foretag i allméinhet inte dr sarskilt
integrerade pa den europeiska marknaden. Slutsatsen ar alltsa att de svenska foretagen 1 allmanhet
inte dr sarskilt aktiva pa den inre marknaden och att engagemanget inte 6kat de senaste fyra aren.
Fler svenska foretag borde rimligen ha potential att 6ka sin export till EU:s inre marknad.
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Foretagens kunskaper om den inre marknaden

Kunskap om, och forstaelse av, den inre marknaden ar naturligtvis grundliggande for att svenska
foretag ska kunna ta tillvara méjligheterna pa den europeiska marknaden och méta den 6kande
konkurrensen péa den lokala marknaden. Hur férhéller det sig da med de svenska foretagens
kunskaper och hur har de utvecklats de senaste fyra aren?

Mer in hilften de ansvariga pa svenska foretag vet fortfarande inte vad
begreppet ’den inre marknaden” betyder

53 procent av svenska foretag med fler dn fem anstillda uppger att de inte vet vad begreppet
"den inre marknaden" innebdr. Med tanke pa att den hir typen av 6ppna sjilvskattande fragor
tenderar att Overskatta kunskapen, dvs. 6ka andelen som “’siger sig ha kunskap” i en fraga ar
resultatet alarmerande. Resultatet dr oférindrat jimfort med 2004 da 54 procent av féretagen
uppgav att de inte visste vad den inre marknaden ar.

44 procent av féretagen vet vad begreppet innebir och tre procent kan inte svara pa fragan vilket
rimligen bér tolkas som att de inte har kunskap.

Nir foretagen ombads att definiera vad den inre marknaden innebir beskriver 79 procent denna
korrekt 1 termer som fri rorlighet, frihandel, inga handelshinder etc. Det ér ingen férindring
jamfort med Kommerskollegiums undersékning.

Genom att multiplicera den andel av de ansvariga pa svenska foretag som anser sig veta vad den
inre marknaden” innebir med andelen av dessa som gav en korrekt beskrivning av den inre
marknaden far vi ett matt pa hur stor andel av svenska foretag som verkligen har atminstone
oversiktlig kunskap om vad den inre marknaden 4r. Resultatet blir att bara cirka 34 procent av
Sveriges foretag har en uppfattning om vad den inre marknaden innebar (0,44*0,79). En mycket
lag siffra. Cirka 28 000 av Sveriges 82 000 foretag kan alltsa sdgas ha 6versiktlig kunskap av vad
den inre marknaden f6r varor och tjinster ér.

Som forvantat dr kunskaperna mindre daliga i de medelstora och stora féretagen jamfért med
foretagen med mindre 4n 50 anstillda.

Vet du vad begreppet "inre marknad" innebar?
60% 53%
50% - 44%,
40% |
30% -
20% -
10% - 39%
0% —
Ja Nej Vet gj
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Annorlunda uttryckt: En majoritet av Sveriges foretagare — 55 procent - uppger att de inte vet
vad den inre marknaden innebir. 44 procent uppger att de har kunskapen men 20 procent av
dessa ger uppenbart felaktiga beskrivningar. Det innebir att endast dr cirka 35 procent av

Sveriges foretag har en uppfattning av vad den inre marknaden f6r varor och tjdnster innebir.

Kan du ge en kort beskrivning av
begreppet "inre marknaden"?

8%
13%

79%

B Fri rorlighet, frihandel, etc.  m Annat O Vet g

Foretagen vet inte vilka linder den inre marknaden bestar av

55 procent av foretagen uppger att de kinner till vilka linder som ingar i den inre marknaden.
Det ir obetydligt fler dn 1 2004 ars undersokning nar motsvarande andel var 52 procent.

De som svarar att de vet vilka linder som ingar i den inre marknaden har ombetts att ange hur
manga linder som ingir. Endast atta procent av de svarande anger det korrekta svaret 30 lander.
Det ir lika manga som for fyra ar sedan. 43 procent gissar pa 27 linder, vilket dr det korrekta
antalet linder som ingar i EU. Det innebir att endast 4 av 100 féretradare for svenska foretag
(0,55*0,08) vet vad den inre marknaden dr och hur manga linder som utgor den inre marknaden.
Annorlunda uttryckt: Cirka 3600 av Sveriges foretag vet hur manga linder som ér en del av den
inre marknaden.

Mojligen kan man siga att kunskapen vore tillricklig om man vet att atminstone EU-linderna
ingér 1 den inre marknaden. Om vi anvander den definitionen sa blir resultatet dock fortfarande
mycket nedslaende. Endast cirka tre av tio foretridare for svenska foretag har ens denna
oversiktliga uppfattning om vilka linder som utgér den inre marknaden.
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Kéanner du till vilka lander som
ingar i den inre marknaden?
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Hur manga lander vet eller tror du ingar i den inre

marknaden?
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Stora sjilvupplevda brister i kunskapen om foretagets rittigheter

De daliga kunskaperna om den inre marknaden bekriftas nir féretagen sjalva bedomer sina

kunskaper om den inre marknaden. Pa frigan hur man bedémer kunskapen om vilka rittigheter

foretaget har pa EU:s inre marknad anser 58 procent att det finns vissa eller stora

kunskapsbrister. 27 procent tycker att foretaget har mycket eller ganska goda kunskaper om vilka

rittigheter foretaget har pa den inre marknaden. Med tanke pa att vi manniskor tenderar att

6verskatta var egen formaga ir detta en anmarkningsvirt lag siffra.

Smiforetagen (5-49 anstillda) medger kunskapsbrister 1 storre utstrickning 4n de storre foretagen
(50 -199 anstillda).
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Hur bedémer du ditt foretags kunskap om vilka
rattigheter ert foretag har pa EU:s inre marknad?

Vet o] INEEG— 157%
Har stora bristet 123%
Har vissa brister| 135%
Ganska goda NG 237
Mycket goda ] ?'OA’

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

Analys: En majoritet av Sveriges foretagare — 55 procent — uppger att de inte vet vad den inre
marknaden innebir. 44 procent uppger att de har kunskapen men 20 procent av dessa ger
uppenbart felaktiga beskrivningar. Det innebir att endast ar 35 procent av Sveriges foretag har en
uppfattning av vad den inre marknaden f6r varor och tjanster innebr.

Att foretagens kunskapsbrister ar stora dr i och for sig inte forvanande eftersom manga foretag
inte gor affirer utanfor sitt niromrade. Kammarkollegiets studie fran 2004 indikerade ocksa att
kunskaperna var bristfilliga. Det dr dock anmirkningsvirt att kunskapsnivan ligger pa en sa lag
niva som den gor och att den inte forbattrats de senaste fyra aren.

For att fa foretag som idag inte dr aktiva pa den inre marknaden att aktivera sig ar det en
forutsittning att de far, och tar del av, grundliggande information om vad den inre marknaden
innebir. Hur ska svenska foretag kunna ta steget ut pa den inre marknaden om de inte ens vet
vad begreppet innebir?

Resultatet borde vara alarmerande for savil de myndigheter och branschorganisationer som
forsokt informera om den inre marknaden och maojligheterna som Europas ekonomiska
integration innebar.

Kunskaperna om vilka linder som ingar i den inre marknaden dr minst sagt bristfalliga. Endast 4
av 100 svenska foretag (4 procent) ger det korrekta svaret att den inre marknaden bestar av 30
linder. Aven om vi ”godkinner” det felaktiga svaret att den inre marknaden bestir av EU:s
medlemslinder finns kunskapen bara hos cirka 30 procent av de svenska féretagen.

Man skulle kunna invinda att fragan inte dr alldeles enkel och att man férmodligen inte ska
forvinta sig att alla foretag har kunskapen. Men da bor man halla 1 minnet att fragan i grund och
botten handlar om till vilka linder féretagen kan silja sina varor och tjanster utan att hindras av
tullar, avgifter eller byrakratiska hinder.
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Av svaret pa kunskapsfragorna om EU kan man tyvirr dra den dystra slutsatsen att en av de
frimsta orsakerna till att svenska foretag inte i hogre utstrickning utnyttjar den inre marknadens
mojligheter ér att deras kunskaper 4r sa daliga att de inte kdnner till vilka mojligheter som finns.
En forutsittning for att svenska foretag ska agera mer aktivt pa den inre marknaden ar forstas att
de vet att den existerar, vilka linder som ingar och dtminstone en 6vergripande uppfattning om
vilka rittigheter de har vid handel med 6vriga linder.
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Foretagens attityder till den inre marknaden

I undersokningen har vi ocksa studerat instillning och attityder till den inre marknaden. Hur

viktig tycker svenska féretag att den europeiska marknaden dr? Ser man den som ett hot eller en

mojlighet? Satsar foretagen pa att nd ut och gora nya affirer pa den inre marknaden?

Sex av tio féretag tycker inte den inre marknaden ér viktig

Sex av tio fOretag anser inte att den inre marknaden ar viktig f6r dem. 37 procent tycker att den
ir viktig. Tre procent uppger att de inte vet.

Som férvantat upplevs den inre marknaden som viktigare av storre jamfort med mindre foretag.

Bland féretag med mellan 50 och 199 anstillda uppger 61 procent att den inre marknaden ér

viktig. F6r de sma féretagen med mellan fem och 49 anstillda dr motsvarande andel 35 procent.
3 respektive fyra procent av respondenterna uppger svaret vet ej.

Ar den inre marknaden viktig for ditt foretag?

3%

@ Ja m Nej O Vet ¢

70%

Ar den inre marknaden viktig for ditt foretag?

61% 63%

60%
50% A
40%

30% H
20% -
10% -

0% -

Nej

Vet gj

O 5-49 anstallda
@ 50-199 anstallda
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Den inre marknaden ses inte som en hemmamarknad

Endast fem procent av foretagen ser EU som sin hemmamarknad. 2004 var motsvarande andel
sex procent. 36 procent av fOretagen uppfattar niromradet som sin hemmamarknad, en liten
minskning fran 43 procent ar 2004. Vart tredje foretag ser Sverige som sin hemmamarknad

jamfort med 40 procent 2004. 12 procent ser Norden och 5 procent virlden som sin
hemmamarknad.

Vad betraktar ni som er hemmamarknad?

Naromrade I 36 %,
Sverige 133%
Norderilllllll 12

Vet ej——19%
EU—15%
Varlde i 5%

T T T T T T

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

Vad giller synen pa vad som ar foretagets hemmamarknad ar resultatet som forvintat sa att de
storre fortagen 1 betydligt hogre utstrackning ser virlden, EU och Norden som sin
hemmamarknad. 11 procent av féretagen med 50-199 anstillda betraktar EU som sin
hemmamarknad jamfért med fyra procent av foretagen med 5-49 anstillda. De mindre féretagen
ser 1 betydligt hogre utstrickning niromradet som sin hemmamarknad.

Vad betraktar ni som er hemmamarknad? 5-49 anstallda 50-199 anstillda
Virlden 4% 14%

EU 4% 11%

Norden 11% 21%

Sverige 33% 36%
Niromradet 38% 18%

Vet ¢j 9% 0%

Varfor ar Europa inte var hemmamarknad?

De foretag som uppgav att de betraktade naromradet, Sverige eller Norden som sin
hemmamarknad fick f6ljdfragan om vad som hindrar att EU blir deras hemmamarknad.

Svarigheter med produktanpassning dr det viktigaste anledningen till att man inte ser EU som sin
hemmamarknad. 27 procent anger detta svarsalternativ (24 procent). Pa andra plats kommer brist

pa resurser att bearbeta en ny marknad, 11 procent (19 procent), och som tredje vanligaste skil
anges sprakproblem.
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Skilen till att fortagen inte upplever att de kan géra den inre marknaden till sin hemmamarknad
ligger till stor del 1 linje med resultaten fran 2004 ars undersékning. Dock kan man se en betydligt
mer positiv, eller expansiv, allmin attityd hos foretagen 1 drets undersékning. Andelen som ansag
att de saknar resurser att bearbeta en ny marknad eller inte vill att foretaget skall vixa var 40
procent 2004 men bara 17 procent 2008. Virt att notera dr dock att undersokningen
genomfordes innan finanskrisen blossade upp med full kraft.

Vad hindrar att EU blir er hemmamarknad?

Svart att anpassa produkten | 27%

Vet o | -

Har inte resurser att bearbeta en ny
1%
marknad :l °

Sprakproblem  [Jij 6%

Vill inte att féretaget vaxer 5%

Kranglig byrakrati :| 2%

Vill ej svara I 1%

Annat | 34%

0% 10% 20% 30% 40%

Bara ett av tio foretag har en EU-ansvarig

Inte helt ovantat visar det sig ocksa att svenska foretag inte ldgger sirskilt stor tyngd pa att folja
utvecklingen inom EU och den inre marknaden. Endast ett av tio fOretag har en person som ér
ansvarig for detta. 89 procent av foretagen har ingen person som idr ansvarig for att folja
utvecklingen pa den inre marknaden. 1 procent av respondenterna uppger att de inte vet om
foretaget har en EU-ansvarig. Det édr foérvanansvirt nog ingen skillnad mellan de sma och
medelstora féretagen. 10 procent av foretagen med 5-49 anstillda har en EU-ansvarig. Bland
foretagen med 50-199 anstillda ir andelen 11 procent.
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Har ert féretag en person som ar ansvarig for att
folja utvecklingen pa den inre marknaden?

100%
80% - 89%
60% -
40% -
20% - 10%
— 1%
0%

Ja Nej Vet gj

EU:s inre marknad ses dock som en mojlighet

Aven om den inre marknaden inte i sirskilt stor utstrickning ses som en hemmamarknad s4 har
en majoritet av foretagen en positiv syn pa den inre marknaden. 58 procent av foretagen ser EU:s
inre marknad som en méjlighet jamfért med 56 procent 2004. Endast tre procent ser den inre
marknaden frimst som ett hot. Motsvarande andel 2004 var nio procent. 34 procent ser den
varken som ett hot eller en méjlighet. Fem procent av respondenterna kan inte svara pa fragan.

71 procent av de storre foretagen ser den inre marknaden som en moijlighet (60 procent) jamfort
med 56 procent av de mindre foretagen (55 procent).

Ser ni EU:s inre marknad som ett hot eller som en
méjlighet?

Vetej [ ]5%

Varken hot eller mgjlighet | 34%

Framst som en mojige: | 55

Framst som ett hot  [] 3%

T T T T T T

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Ser ni EU:s inre marknad som ett hot eller som en

moijlighet? 5-49 anstillda 50-199 anstillda
Frimst som ett hot 2% 4%

Frimst som en mojlighet 56% 71%

Varken hot eller méjlighet 35% 18%

Vet ¢j 6% 7%

Analys: En majoritet av de svenska foretagen anser inte att den inre marknaden ar viktig och
ytterst fa foretag ser den som sin hemmamarknad. Med tanke pa att den inre marknaden i teorin
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ar svenska foretags hemmamarknad (det vill siga de har samma formella férutsittningar att agera
pa hela den inre marknaden som i Sverige) och den europeiska ekonomiska integrationen blir allt
djupare ir det en oroande attityd.

60 procent av de svenska fOretagen anser inte att den inre marknaden ér viktig. Detta dr en
alarmerande hog siffra inte bara sett utifrin minskade potentiella exportintikter utan ocksia med
tanke pa att den svenska marknaden dr en del av den inre marknaden och att alla foretag riskerar
6kad konkurrens.

I teorin dr den inre marknaden alla svenska foretags hemmamarknad. Om de sedan levererar
varor och tjanster dit dr en annan sak da den inre marknaden ocksa 6ppnar f6r inkép. Ett rimligt
antagande ir att de foretag som ser den inre marknaden eller virlden som sin hemmamarknad idr
mer benidgna att handla med andra medlemslinder 4n de foretag som fortfarande tror att den
svenska nationsgransen avgriansar marknaden.

Endast 5 av 100 svenska féretag (5 procent) ser den inre marknaden som sin hemmamarknad.
12 procent ser Norden som sin hemmamarknad och ytterligare 5 procent virlden. 69 procent av
foretagen ser antingen niromradet eller Sverige som sin hemmamarknad. De flesta svenska
foretag har 2008 inte mentalt tagit steget ut pa europamarknaden. Andelen féretag som ser den
inre marknaden eller virlden som sin hemmamarknad har dock 6kat nagot sedan 2004.

15 ar efter att den inre marknaden skapades och per definition blev en del av svenska foretags
hemmamarknader ser ytterst fa foretag det sa. Fragan ar varfor det forhaller sig sa? Som
redovisats ovan dr det vanligaste skilen som framfors att det ar svart att anpassa produkten,
sprakproblem och brist pa resurser for att bearbeta nya marknader. Jamfort med 2004 anger
betydligt firre foéretag en ovilja att vixa och bristande resurser som ett skil for att inte bearbeta
europamarknaden. Aven om undersékningen genomférdes innan finanskrisen och den
kreditatstramning detta innebir tolkar vi detta som att fOretagen dr mindre ridda for att ta steget
ut pa marknaden.

De flesta svenska foretag (58 procent) uppger att de ser den inre marknaden som en méjlighet
snarare an ett hot (3 procent). Med tanke pa det svala intresset for den inre marknaden som
féretagen visar kan dock svaret kanske snarare tolkas som ett utslag av gott sjalvfortroende dn en
vilja att ocksd vixa pa den inre marknaden.

Bara ett av tio svenska foretag har en person som ar ansvarig for att flja utvecklingen pa den

inre marknaden, vilket ytterligare f6rdjupar bilden av att svenska féretag inte ser offensivt pa den
inre marknadens méjligheter.
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Foretagens bedémning handeln och aktiviteten pa den inre marknaden i
framtiden

Vi har nu sett att de flesta svenska féretagens engagemang pa den inre marknaden 4r timligen
begrinsat, att kunskaperna om den inre marknaden ér bristfilliga och att foretagens attityder till
den inre marknaden idr svala. Fragan dr nu hur féretagen bedomer aktiviteten pa den inre
marknadens framover?

Handelnh med den inre marknaden kommer att 6ka

27 procent av foretagen tror att andra fOretag i samma bransch planerar att 6ka sina affirer pa
den inre marknaden och bara tva procent tror att de kommer att minska sina affirer. 37 procent
bedémer att omfattningen kommer att vara ungefir som nu och 34 procent kan inte svara pa
fragan.

Mellanstora féretag dr mer optimistiska nir det géller den egna branschen syn pa den inre
marknaden. 43 procent av de mellanstora féretagen tror att féretag i den egna branschen planerar
att 6ka sina affirer i Europa medan endast 26 procent av de sma foretagen tror det.

Hur bedémer du att andra féretag i din bransch
ser pa den inre marknaden? Planerar de att 6ka
eller minska sina affarer i Europa?

Vet gj | 34%

Ungefar som nu 1 37%

Minska 2%
Oka 27%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

Andelen av sma och stora féretag som férmodas dka
sittengagemang

50%
15%
40%
35%
30% 26%
25%
20%
15%
10%

5%

0%

43%

5-49 anstallda 50-199 anstéllda
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Analys: Aven om svaret ir svartolkat si kan det konstateras att 25 procentenheter fler foretag
bedomer att branschens affirer i Europa kommer att 6ka och bara tva procent bedomer att de
kommer att minska. Detta bor, visserligen med forsiktighet, tolkas som att féretagen bedémer att
betydelsen av den inre marknaden kommer att 6ka. De storre foretagen bedomer att handeln
med den inre marknaden kommer att 6ka mer i betydelse dn de mindre foretagen.
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Vilka atgirder anser foretagen behovs for att battre utnyttja den
inre marknadens mojligheter?

De intervjuade foretagen fick svara pa vilka insatser som kravs for att svenska foretag ska bli
bittre pa att utnyttja den inre marknadens mojligheter. Flera svarsalternativ fick anges.

Trots att foretagens kunskaper om den inre marknaden, atminstone som vi mitt dem i den hir
undersokningen, inte Okat vasentligt de senaste fyra aren si har de sjalvupplevda behoven av
information och utbildning minskat. Men det ar fortfarande informations- och utbildningsinsatser
som fOretagen anser vara de viktigaste insatserna for att 6ka svenska foretags engagemang pa den
inre marknaden.

I denna undersokning anser 35 procent av foretagen att bittre och mer lattillganglig information
om den inre marknaden ér den viktigaste atgarden for att 6ka utnyttjandet av den inre
marknaden. 2004 var motsvarande siffra 51 procent. Den nist viktigaste atgirden ér
utbildningsinsatser som 24 procent anser vara viktigt. En minskning med 18 procentenheter
jamfort med 2004 da var motsvarande andel var 42 procent.

17 procent tycker att ett svenskt medlemskap i EMU ir en viktig insats fOr att svenska féretag ska
bli bittre pa att utnyttja den inre marknadens méjligheter. Det dr betydligt farre an 2004 nir 32

procent var av denna asikt.

11 procent anser att det behovs mer stéd fran staten och branschorganen (20 procent) och 10
procent att det beh6vs fler gemensamma EU-regler.

Sex procent anser att det inte beh6vs fler insatser, en 6kning fran tre procent ar 2004. Tre av tio
foretag kan inte svara pa vilka insatser som krivs.
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Vilka insatser anser ni kravs for att svenska foretag ska bli
battre pa att utnyttja mojligheterna pa EU:s inre marknad?

Vet g | 30%

Utbildningsinsatser 24%

Svenskt medlemskap i EMU | 17%

Stod fran stat och branschorgan 11%

Fler EU-gemensamma regler 10%

Farre nationella regler 8%

Inga insatser &r nédvéndiga 6%

Andra atgarder 3%

Vil ej svara [ 2%

Battre information ominre marknaden | B5%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

Smaforetag efterfragar utbildning 1 storre utstrackning dn mellanstora foretag. De vill ocksd girna
ha st6d fran stat och branschorgan. Nagot fler smaforetag efterfragar ocksa fler EU-

gemensamma regler och ett svenskt medlemskap i EMU.

Vilka insatser anser ni krivs for att svenska foretag ska bli battre pa att utnyttja 50-199
mojligheterna pa EU:s inre marknad? 5-49 anstillda | anstéllda
Utbildningsinsatser 25% 11%
Mer och bittre littillginglig information om den inre marknaden 34% 39%
Mer och bittre praktiskt stod frin staten och branschorganen 11% 4%
Fler EU-gemensamma regler 10% 7%
Firre nationella regler 8% 7%
Svenskt medlemskap i EMU 17% 14%
Inga insatser dr nddvindiga - svenska foretag dr redan tillrickligt aktiva pa EU:s inre

marknad 5% 7%
Andra atgirder 3% 4%
Vet ¢j 29% 36%
Vill ¢j svara 2% 0%

Analys: Det kan konstateras att behovet av utbildning och informationsinsatser fortfarande ar
mycket stort sarskilt i mindre foretag. Svenskt medlemskap i EMU anses som viktigare dn stod
fran branschorgan eller stat, vilket visar hur viktig naringslivet anser att den gemensamma valutan

ar for enklare handel i Europa.
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Givet den timligen dystra bilden av svenska foretags engagemang pa, kunskaper om och attityder
till den inre marknaden kan det konstateras att ett kunskapslyft” behovs i det svenska
niringslivet. Det efterfrigas ocksa av foretagen sjalva.
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Sammanfattande analys och kommentar

"Ar EU vér hemmamarknad?” ir titeln pa den hir rapporten. 15 ar efter att Sverige blev en del av
den inre marknaden och Europa de facto blev de svenska foretagens hemmamarknad staller sig
de flesta av Sveriges foretag fortfarande den fragan. I manga foretag dr kunskaperna daliga och
fortfarande dr deras engagemang pa den inre marknaden utanfér Sverige inte sarskilt omfattande.

Syftet med den hir studien var att belysa hur svenska foretag ser pa den inre marknaden och hur
vil de tar vara pa dess mojligheter. For att besvara fragestillningarna har en
intervjuundersokning av ett representativt urval svenska féretag genomforts.

Resultaten av undersokningen redovisas inom fem omraden:
® Toretagens engagemang pa den inre marknaden
Foretagens kunskaper om den inre marknaden
Foretagens attityder till den inre marknaden
Foretagens bedémning av handeln och aktiviteten pa den inre marknaden i framtiden

Vilka atgirder anser foéretagen behovs for att bittre utnyttja den inre marknadens
mojligheter?

Det sammantagna resultatet ar nedslaende. Trots att den europeiska integrationen forstirkts och
handeln med den inre marknaden 6kat pa senare ar ar fortfarande intresset for, engagemanget for
och kunskaperna om den inre marknaden mycket lagt hos manga foretag.

Det finns en stor outnyttjad potential for svenska foretag att gora affiarer pa den inre marknaden.
Trots att 70 procent av Sveriges export gar till den inre marknaden dr 55 procent av Sveriges
foretag inte alls aktiva. Av de féretag som inte dr aktiva pa den inre marknaden sa Overviger bara
2 av 100 att ta steget.

De svenska foretagens kunskaper om den inre marknaden kan inte sagas vara tillfredsstillande.
Endast 35 procent av de ansvariga pa svenska foretag har atminstone en 6versiktlig forstaelse av
vad den inre marknaden f6r varor och tjianster innebir. Fran svaren pa kunskapsfraigorna om den
inre marknaden kan man tyvirr dra den dystra slutsatsen att en av de frimsta orsakerna till att
svenska foretag inte 1 hogre utstrickning utnyttjar dess mojligheter dr att deras kunskaper dr sa
daliga att de inte kdnner till vilka mojligheter som finns. En férutsittning att agera mer aktivt pa
den inre marknaden ér fOrstds att veta att den existerar, vilka linder som ingéar och atminstone ha
en overgripande uppfattning om vilka regler och rittigheter som giller vid handel med 6vriga
linder.

60 procent av Sveriges foretag tycker inte att den inre marknaden ér viktig f6r det egna foretagets
verksamhet. Bland de storre foretagen ar dock andelen ligre. Endast 5 procent av landets foretag
ser den inre marknaden som sin hemmamarknad. Detta dr en mycket nedsldende siffra med tanke
pa att den inre marknaden bade ur export- och konkurrenshinseende de facto dr féretagens
hemmamarknad eftersom gemensamma regler giller f6r hela den inre marknaden. Ocksa de sma
foretagen riskerar ett obehagligt uppvaknande om de inte uppfattar de méjligheter och hot som
den inre marknaden innebdr. Om inte annat kommer den fortsatt fordjupade integrationen
innebira att den lokala konkurrensen kar eftersom féretag fran andra EU-linder etablerar sig pa
den lokala svenska marknaden.
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Bara 10 procent av de svenska féretagen har ndgon som ar ansvarig for att f6lja och forsta den
inre marknaden. Trots det bristande egna engagemanget for den inre marknaden ser en klar
majoritet av de svenska foretagen den inre marknaden som en maijlighet (58 procent), vilket
ocksa bekriftas av handelns 6kning och att den ekonomiska integrationen fortskrider. Sett ur det
perspektivet dr det férvanande att inte fler foretag sjilva avser att agera mer aktivt.

Sveriges foretag planerar inte att 6ka sitt engagemang pa den inre marknaden 1 framtiden. Endast
en fjirdedel av de svenska fOretagen tror att den egna branschens féretag kommer 6ka sina
affirer med den inre marknaden. De medelstora foretagen har en betydligt mer positiv syn pa att
affirerna med den inre marknaden kommer att 6ka, dn de sma féretagen.

Svenska foretag har daliga kunskaper om den inre marknaden vilket kan vara en rimlig forklaring
till att s manga foretag inte aktivt agerar mer pa den inre marknaden. Den slutsatsen far stéd av
att det 4r just béttre utbildning och information om den inre marknaden som foretagarna sjilva
efterfragar fOr att de ska kunna ta vara pa den inre marknadens méjligheter till tillvixt. Det ér
dags for regeringen och niringslivets organisationer att gora en satsning pa ett kunskapslyft i
svenska fOretag.
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Bilaga 1: Unders6kningsfragor

Undersokningsfragor

Vem svarar pa fragorna:

1 VD

2 EU-ansvarig

3 Marknadschefen

4 Annan ledningsperson
5 Annan person

2. Vet du vad begreppet ”inre marknad” innebir?

1Ja

2 Nej

3 Vet ¢

4 Vill ej svara

Om svaret dar 1 ga vidare till fraga 3, annars hoppa direkt till friga 6
3. Kan du ge en kort beskrivning av begreppet ”inre marknaden”?

1 Fri rorlighet, frihandel, inga handelshinder etc.
2 Annat

3 Vet ¢

4 Vill ej svara

4. Kénner du till vilka linder som ingir i den inre marknaden?

1Ja

2 Nej

3 Vet ¢

4 Vill ej svara

Om svaret dar 1 ga vidare till fraga 5, annars hoppa direkt till fraga 6.
5. Hur manga linder vet eller tror du ingar i den inre marknaden?

115

227

330

4 Annat antal
Vet ¢j

Vill ¢j svara

6. EU:s inre marknad omfattar EU:s 27 medlemslinder samt Norge, Island
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och Liechtenstein. Det vill sdga 30 linder. Mellan dessa linder ska varor, tjinster, kapital
och personer kunna rora sig fritt. Hur bedomer du ditt féretags kunskap om vilka
rattigheter ert féretag har pa EU:s inre marknad? Ar de:

1 Mycket goda

2 Ganska goda

3 Har vissa brister
4 Har stora brister
5 Vet ¢j

6 Vill ¢ svara

7. Har ni handel med varor och/eller tjinster med linder som i4r del av EU:s inre
marknad?

1Ja

2 Nej, har ingen handel med EU:s inre marknad
3 Vet ¢

4 Vill ej svara

Om svaret dr 1, ga vidare till fraga 8, annars hoppa direkt till fraga 10.
8. Avser handeln export eller import eller biada delarna?

1 Export

2 Import

3 Bade export och import
4 Vet ¢

Om svaret dr 1 eller 3, ga vidare till fraga 10, annars hoppa direkt till fraga

9. Hur stor andel av er omsittning hiarstammar frin export till den inre marknaden?

1 Mindre 4n 10 %
211-40 %
341-70 %

4 Mer an 70 %

5 Vet ej

6 Vill ej svara

10. Vad betraktar ni som er hemmamarknad?

1 Virlden
2EU

3 Norden

4 Sverige

5 Naromradet
6 Vet ¢

7 Vill ej svara

Om svaret dr 3, 4 eller 5, gé vidare till
fraga 11 annars hoppa direkt till fraga 12.
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11. Vad hindrar att EU blir er hemmamarknad? Ange det skil som du tycker ir viktigast.

1 Kranglig byrakrati

2 Sprakproblem

3 Har inte resurser att bearbeta en ny marknad
4 Svart att anpassa produkten

5 Vill inte att fOretaget vaxer

6 Annat

7 Vet ¢

8 Vill ¢j svara

12. Ser ni EU:s inre marknad som ett hot eller som en méjlighet?

1 Frimst som ett hot

2 Frimst som en mojlighet
3 Varken hot eller méjlighet
4 Vet ¢

5 Vill ej svara

Om svaret dr 1, ga vidare till fraga 13, annars hoppa direkt till fraga 14.

13. Vad ir det som gor att ni ser EU:s inre marknad frimst som ett hot? Vil det alternativ
som ir bist.

1 Okad konkurrens frin utlindska foretag

2 Krangligare regler

3 Svarare att ha dverblick ver en stor marknad
4 Annat

5 Vet ej

6 Vill ej svara

14. Samarbetar ert foretag med foretag fran linder inom EU:s inre marknad?

1Ja

2 Nej

3 Vet ¢

4 Vill ej svara

15. Funderar ni pa att gora det?

1Ja

2 Nej

3 Vet ¢

4 Vill ej svara

16. Har ert foretag utnyttjat att EU:s inre marknad har utvidgats med tolv nya
linder, eller funderar ni pa att géra det?

1Ja
2 Nej
3 Vet ¢
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4 Vill ej svara

17. Vilka insatser anser ni krivs for att svenska foretag ska bli béttre pa att
utnyttja mdojligheterna pa EU:s inre marknad? Flera alternativ fir anges!

1 Utbildningsinsatser

2 Mer och bittre lattillganglig information om den inre marknaden

3 Mer och bittre praktiskt stod fran staten och branschorganen

4 Fler EU-gemensamma regler

5 Firre nationella regler

6 Svenskt medlemskap i EMU

7 Inga insatser dr nddvindiga - svenska foretag dr redan tillrickligt aktiva
pa EU:s inre marknad

8 Andra atgarder

9 Vet ¢j

10 Vill ej svara

18. Har ert foretag en person som ir ansvarig for att félja utvecklingen pa den inre
marknaden?

1]a

2 Nej

3 Vet ej

4 Vill ej svara

19. Hur bedémer att andra foretag i din bransch ser pa den inre marknaden. Planerar de
att 6ka eller minska sina affirer i Europa?

1 Oka

2 Minska

3 Ungefir som nu
4 Vet ¢

5 Vill ¢j svara

20, Ar den inre marknaden viktig for ditt foretag?

1]a

2 Nej

3 Vet ej

4 Vill ej svara
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